




congelez plus vite les aliments!

La tenue régulière d’une présentation
Tupperware® est une façon formidable de
se fournir en produits Tupperware® grâce
aux généreuses récompenses que vous
pouvez recevoir.  

Tient dans la porte 
du réfrigérateur.

pour les hôtes

Fixez une présentation et recevez un Petit contenant 1 

Garde-gèle® de 1 tasse/250 mL, parfait pour conserver du 

fromage râpé ou des fruits pour smoothies. Valeur : 7,50 $

GRATUIT!  
cadeau R.-V.

*Limite d’un avec des ventes de présentation de 550 $ ou plus et deux invités qui fixent et tiennent leurs propres présentations. Rendez-vous pour
futures présentations à tenir dans un délai de 21 jours. 
**Limite d’un pour les hôtes avec des ventes de présentation de 550 $ et trois invités qui fixent et tiennent leur propre présentation.

GRATUIT!
exclusivement pour les hôtes
Ensemble de 16 contenants Garde-gèle®

Ensemble modulaire, empilable, pour organiser plus effi-

cacement le congélateur. Comprend quatre de chaque :

Petit 1 (1 tasse/250 mL), Moyen 1 (2 ¼ tasses/550 mL),

Petit 2 (2 ¾ tasses/650 mL) et Moyen 2 (6 tasses/1,5 L).

Valeur : 155 $ 
8745 83 $ en crédit d’hôte*

Recevez le Grand contenant 2 Garde-gèle® pour avoir tenu une

présentation et fourni les ingrédients de recette. 13 tasses/3,1 L.

Valeur : 26 $ Présentation de 150 $ minimum.

GRATUIT! 
cadeau «Merci»

Concoctez à la maison des boissons

estivales «minceur»  – faibles en sucre, en

calories et à petit prix. 2 pt/2 L. Comprend

un couvercle avec bec verseur et passoire

Linges multi-usages en microfibre
Recevez-les GRATUITEMENT** quand trois

amis conviennent de fixer et tiennent  leurs

propres présentations. Utilisez-les pour 

nettoyer, mouillés ou à sec, et réduisez le

gaspillage de serviettes en papier. Jeu de

deux. 12 x 13 po/30,5 x 33 cm G
Valeur : 12,50 $ 6960 

Pratique pour distribuer de l’eau froide ou des boissons depuis

l’étagère du réfrigérateur. Comprend des poignées faciles à saisir,

un couvercle à évent et un robinet amélioré,  facile à opérer par les

GRATUIT!
cadeau de 3e rendez-vous

économisez 40 %!
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Rafraîchissez les soifs estivales avec cette bouteille à l’épreuve

fond – parfait pour conserver des collations saines ou d’autres
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